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Studienhintergrund: |t BOLN
reprasentative Telefonbefragung seit 2002 ==

— Das Okobarometer ist eine in regelméaRigen Abstanden vom Bundesministerium
fur Ernahrung und Landwirtschaft (BMEL) in Auftrag gegebene reprasentative
telefonische Umfrage. Die Befragung beschaftigt sich mit dem Konsum von
Biolebensmitteln unter Verbrauchern.

— Fur das ,,Okobarometer 2017“ wurde infas mit der Durchfiihrung beauftragt.
Die Erhebung fand im Dezember 2016/Januar 2017 statt. Insgesamt wurden 1.004
Interviews abgeschlossen.

— Um den Biolebensmittelkonsum der deutschen Bevolkerung zu untersuchen,
werden bei jedem Okobarometer feste Kernfragen gestellt. Hinzu kommt bei jeder
Erhebungswelle ein aktuelles Schwerpunktthema.

— Zum festen Bestandteil jedes Okobarometers gehoren Fragen zur Haufigkeit des
Biolebensmittelkonsums sowie die praferierten Kauforte und die Produktwahl.
AulRerdem werden die Griinde fur den Konsum, sowie fur den Verbraucher
wichtige Kaufaspekte beleuchtet.

— Schwerpunktthema der diesjahrigen Befragung ist der Biolebensmittelkonsum in
der Gemeinschaftsverpflegung — also in Kantinen oder Mensas. Dabei geht es
darum, ob Gerichte aus Biolebensmitteln grundsatzlich oder unter bestimmten
Bedingungen bevorzugt werden und welcher Aufpreis in diesem Fall akzeptabel ist.
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Studiensteckbrief:
quantitatives Studiendesign

Methode: Quantitativ

Befragungsmethode:

telefonische Interviews
(CATI=Computer Assisted Telephone
Interviews)

Feldzeit:
Dezember 2016/Januar 2017

Zielgruppe:
Personen ab 14 Jahren

Fallzahl:
n=1.004 Interviews

Stichprobe:

Dual-Frame-Stichprobe: Integration von
Festnetz- und Mobilfunknummern
(Verhaltnis 70:30)

Die Stichprobe ist reprasentativ fur die
Bevolkerung in Deutschland ab 14 Jahren.
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Hinweis:

Die quantitativen Ergebnisse werden G
gewichtet ausgewiesen.

Die Gewichtung erfolgte in Bezug auf

— Alter

— Geschlecht

— Bildung

— Erwerbsstatus
— Haushaltsgroflie
— Nielsengebiete

an die bekannten Verteilungen in
Deutschland.
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Biolebensmittelkonsum - Produkte und Einkaufsstatten ® | ity BOLN
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Einkaufshaufigkeit von Biolebensmitteln - aktuell und zukiinftig: |?u“r”é’r?1%“ﬁiﬂi:;e"“"‘ BOLN _

und Landwirtschaft B (gl ke
mehr als zwei Drittel der Befragten geben an, Bioprodukte zu kaufen

aaaaaaaaaaaaaaa

Angaben in Prozent; n=1.004;
an 100% Fehlende:, weil nicht*

aktuell zuklnftig

3 0 ausschlieRlich §§ 3

haufig
gelegentlich
Fragen:
Was schatzen Sie, wie haufig
kaufen Sie derzeit Biolebensmittel
ein?
. Was schatzen Sie, wie haufig
29 - nie 20 werden Sie in Zukunft
Biolebensmittel einkaufen?

Okobarometer 2017 .
infas



Einkaufshaufigkeit von Biolebensmitteln nach Geschlecht:
mehr Frauen als Manner kaufen regelmaRig Biolebensmittel ein

! !
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ausschlieRlich

haufig

gelegentlich
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Angaben in Prozent; n=1.004;
an 100% Fehlende:, weil nicht*

Bis zum Alter von 70 Jahren steigt die \
Einkaufshaufigkeit leicht an. Der regelmaRige

Konsum von Biolebensmitteln ist auch
bildungsabhangig. 35 Prozent aller Personen mit
(Fach-)Hochschulreife kaufen ausschlieBlich oder
haufig Biolebensmittel, wahrend es bei Personen
mit Hauptschulabschluss nur 13 Prozent sind.

In landlichen Gebieten werden insgesamt
weniger Biolebensmittel eingekauft. /

Fragen:

Was schatzen Sie, wie haufig
kaufen Sie derzeit Biolebensmittel
ein?

infas



Haufigkeit des Erwerbs einzelner Biolebensmittel:

fiir Erndhrung

und Landwirtschaft

% Bundesministerium BOLN
Bundesprogramm Okologischer Landbau

bei Eiern sowie Gemuse und Obst wird am meisten Bio gekauft

.. =
Bioeier

Biogemise und -obst 1|

Biokartoffeln E:

Biomilchprodukte E

Biofleisch oder -wurstwaren E

Biobrotwaren 1|

Fisch aus 6kologischer Produktion m

Trockenwaren (Nudeln, Mehl, Reis) aus =
okologischer Produktion =

alkoholfreie Getranke aus E
okologischer Produktion

alkoholische Getranke aus
okologischer Produktion

Bio-SuRwaren m

Bio-Babynahrung/Kinderkost “

Okobarometer 2017
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LING |

m Angaben in Prozent

n=713; Befragte, die zumindest

m gelegentlich Biolebensmittel
kaufen

an 100% Fehlende: ,weil nicht“

B ausschlieRlich

7 haufig
n gelegentlich
nie
E B kaufe ich generell nicht

Frage:
Wie haufig erwerben Sie die
folgenden Bio-Produkte?
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Genutzte Orte zum Kauf von Biolebensmitteln: R | ey BOLN
der Supermarkt wird als haufigster Kaufort angegeben

Supermarkt 86
Angaben in Prozent
Discounter 70
n=713; Befragte, die zumindest
Wochenmarkt 58 gelegentlich Biolebensmittel
kaufen
Backer 56
nur Ja-Anteil dargestellt
direkt beim Erzeuger 54
Bioladen bzw. Naturkostladen 52
Metzger 51
Drogeriemarkt 43
Biosupermarkt 42
Reformhaus 33
als Abokiste | 3
uber das Internet | 3
Kiosk und Tankstellen | 2
Frage:

Wo kaufen Sie Bio-Produkte?
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Griinde und wichtige Aspekte beim Biolebensmittelkauf ® | ity BOLN

N Bunde: Okologischer Landbau
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Griinde fiir den Kauf von Biolebensmitteln:

artgerechte Tierhaltung und Inhaltsstoffe wichtig, Beratung weniger

artgerechte Tierhaltung

weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe
regionale Herkunft/Unterstutzung regionaler Betriebe
moglichst geringe Schadstoffbelastung

gesunde Ernahrung zur Starkung des Wohlbefindens
Beitrag zur Unterstiitzung des 6kologischen Landbaus

Beitrag zum effektiven Umweltschutz

Sicherheit, gentechnikfreie Lebensmittel zu erhalten

Beitrag zur Erhaltung/Forderung der biologischen
Vielfalt/Biodiversitat

Erreichbarkeit der Lebensmittel in den gewohnten
Einkaufsstatten

Geschmack

gleichzeitig/oft fair gehandelt

Ernahrung fur Kinder bzw. bei Schwangerschaft
Lebensmittelskandale

Beratung durch Fachpersonal

Okobarometer 2017
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87

87
84
82
81
78
73
71
68
59
56
52

35
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Bundesministerium BOLN
sfuud, m Okologischer Landbau

und Landwirtschaft

Angaben in Prozent

n=713; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel
kaufen

nur Ja-Anteil dargestellt

Frage:

Was sind die Griinde, die Sie dazu
veranlassen, Bioprodukte zu
kaufen?
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Wichtige Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln:

Vermeidung von Pflanzenschutzmittelrtckstanden im Fokus

Vermeidung von Pflanzenschutzmittelriickstanden

optimale Frische und Qualitat der Produkte

nattrlicher Geschmack

Einhaltung von Sozialstandards und ein faires/
verlassliches Einkommen fir den Erzeuger

positiver Beitrag zum Umweltschutz

personliche Bekanntheit des Erzeugers

ein Warenzeichen der Oko-Anbauverbiande

Okobarometer 2017
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% | Bundesministerium BOLN

Angaben in Prozent

n=713; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel
kaufen

maximal drei Nennungen maglich

Frage:

Welche der folgenden Aspekte
sind flr Sie beim Einkauf von
Biolebensmitteln am wichtigsten?

12
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Wichtige Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln:
je nach Konsumententyp unterschiedliche Anreize fur Bio-Kauf

Vermeidung von
Pflanzenschutz-
mittelriickstanden

optimale Frische und
Qualitat der Produkte

naturlicher Geschmack

Einhaltung von
Sozialstandards und
ein faires Einkommen
fur den Erzeuger

positiver Beitrag
zum Umweltschutz

personliche Bekanntheit
des Erzeugers

ein Warenzeichen der
Oko-Anbauverbande

Okobarometer 2017

gesamt
(n=713)

m-

Uberzeugte/r
Intensiv-
konsument/in
(n=109)

Bewusste/r
Stamm-
konsument/in
(n=230)

|

.59

% Bundesministerium
fiir Erndhrung

Zufallige/r
Gelegenheits-
konsument/in
(n=340)

B

Bundes nm Okolt
d an

und Landwirtschaft g Lt

Angaben in Prozent; nicht
dargestellt: ,Nicht-Konsument®

n=713; Befragte, die zumindest
gelegentlich Biolebensmittel
kaufen

maximal drei Nennungen maglich

Frage:

Welche der folgenden Aspekte
sind flr Sie beim Einkauf von
Biolebensmitteln am wichtigsten?

13
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Ursache fiir das Interesse an Biolebensmitteln: R | ey BOLN
privates Lebensumfeld fuhrt haufig zu Erstkontakt mit Bioprodukten

private Kontakte zu anderen Nutzern/-innen 65

von Bioprodukten Angaben in Prozent

durch eigene Initiative oder arztliche Empfehlung 62 n=713; Befragte, die zumindest

gelegentlich Biolebensmittel
Neugier hinsichtlich eines veranderten Sortiments oder 57 kaufen

neuen Produkten im gewohnten Supermarkt _
e nurJa-Anteil dargestellt
Beratung und Werbung durch Bioldden oder 46

direkt vom Erzeuger

Beitrdage in Horfunk und TV 38

Artikel in Fachzeitschriften 35

Artikel in Tageszeitungen/Publikumspresse 33

Beratung und Werbung in Supermarkten/ 8
Discountern/Drogerien

Informationen im Internet 25

Frage:

Werbung in TV, Radio, Printmedien oder Internet 21 Was hat bislang Ihr Interesse an
Bioprodukten geweckt bzw.
bestarkt?

Okobarometer 2017 14
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Exkurs - Vergleich zum Okobarometer 2016: R | S BOLN _

und Landwirtschaft
gleichbleibender Konsum bei leicht veranderten Grunden

— Haufigkeit des Biolebensmittelerwerbs insgesamt:
In Bezug auf die generelle Haufigkeit des Biolebensmittelkaufs gibt es nur minimale
Veranderungen - im Durchschnitt bleibt die Kaufhaufigkeit gleich.

— Haufigkeit des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel:
Auch das Einkaufsverhalten hat sich seit 2016 kaum verandert. Die grof3te Veranderung gibt
es bei den Biobrotwaren. Hier steigt der Anteil der Befragten, die ,nie” Biobrotwaren kaufen,
um 11 Prozentpunkte.

— Griinde & Aspekte beim Biolebensmittelkauf:
2017 stehen ahnliche Kaufgriinde im Fokus wie 2016. Die artgerechte Tierhaltung bleibt auch
weiterhin der wichtigste Grund fur den Kauf von Biolebensmitteln. Insgesamt stagnieren die
Prozentwerte bei allen Griinden. Auch bei den wichtigsten Aspekten in Bezug auf den Kauf
von Biolebensmitteln zeigen sich kaum Veranderungen. Geschmack, Qualitat und Vermeidung
von Pflanzenschutzmittelriickstanden rangieren immer noch an erster Stelle fur die
Verbraucher.

— Einkaufsortpriferenz:
Die Einkaufsorte beziiglich des Biolebensmittelerwerbs haben sich nur leicht verandert. Die
grof3te Veranderung verzeichnet der Metzger, den nur noch 51 Prozent der Befragten als
Einkaufsort angaben - 2016 waren es noch 59 Prozent.

— Griinde fiir das Interesse an Biolebensmitteln:
Auch 2017 sind private Kontakte sowie die eigene Initiative ausschlaggebend fur das Interesse
an Biolebensmitteln. Sowohl Artikel in Fachzeitschriften als auch die Beratung und Werbung
durch Bioladen oder direkt vom Erzeuger spielen eine zunehmend geringere Rolle.

Okobarometer 2017 .
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Schwerpunktthema 2017: R | st BOLN
Essen aulder Haus - Bio in Kantinen und Mensas

N Bunde: Okologischer Landbau
und Landwirtschaft extparstegtaiuihipinibol




Essen in Kantinen oder Mensas:

mannliche Gaste in Kantinen oder Mensas Uberwiegen

Geschlecht .
w
alte und neue Bundeslander
Ost (inkl. Berlin) n

Okobarometer 2017

L

Bundesministerium
fiir Erndhrung
und Landwirtschaft

Berufstatige oder in
Ausbildung/Studium

Angaben in Prozent;

n=616; Befragte, die erwerbstatig
sind oder sich in einer Ausbildung
befinden

M ja, taglich oder fast taglich

M ja, an 1 bis 3 Tagen in der Woche
ja,an 1 bis 3 Tagen im Monat
seltener
nein, dieses Angebot gibt es nicht

B nein, mache ich aus anderen
Griinden nicht

Frage:

Gehen Sie in einer normalen
Woche mittags in einer Kantine
oder Mensa essen?

17
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Angebot an Biolebensmitteln in Kantinen und Mensas: w | irEamng. BOLN
Kantinen in Grol3stadten verflgen Uber das beste Bio-Angebot 9

| Kantinennutzer/innen
Angaben in Prozent; an 100%
gesa mt E Fehlende:, weifld nicht“

n=161; Befragte, die zumindest
selten mittags in Kantinen/
Mensas essen gehen

Stadt-Land-Gliederung

B J3, ausschlieRlich Biolebensmittel

B Ja,immer mindestens
ein Biogericht

Grol3stadte

Ja,ab und zu Biogerichte

Gerichte mit einzelnen
Bio-Lebensmitteln

M Nein, keine Verwendung

stadtische Gebiete von Bio-Lebensmitteln

Ist mir nicht bekannt/
weild nicht

landlicher Raum

Frage:

Werden in der Kantine oder
Mensa Biolebensmittel
verwendet?

Okobarometer 2017 18
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Bevorzugung von Bio-Gerichte in Kantinen oder Mensas: o F BOLN _
ein Grol3teil ist gegenliber Bio-Gerichten aufgeschlossen

Bevorzugen Sie/bzw. wurden Sie in der Kantine oder Mensa die Gerichte
bevorzugen, die ganz oder teilweise mit Biolebensmitteln hergestellt werden?

Ja, bei Gerichten Das kommt/ Nein, keine
mit bestimmten kame auf den bewusste Nein, ich lehne Bio
Ja, bewusst Lebensmitteln Preis an Bevorzugung grundsatzlich ab.

Kantinennutzer/innen
mit Bio-Angebot*

1
[ ]

Kantinennutzer/innen

keine Kantinen-

%k k

nutzer/innen

ohne Bio-Angebot** 9 @

Angaben in Prozent;

*Befragte, in deren Kantinen/Mensas Biolebensmittel angeboten werden; Basis: n=59

**Befragte, in deren Kantinen/Mensas Biolebensmittel nicht angeboten werden, Basis: n=100
***Befragte, die nicht in Kantinen/Mensas essen gehen, Basis: n=457; an 100% Fehlende: ,weild nicht®

Okobarometer 2017 19
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Akzeptabler Aufpreis pro Mittagessen fiir ein Biogericht I: e BOLN
die meisten wurden zwischen 0,50 Euro und 2,00 Euro mehr bezahlen “'

Wiirden Sie in der Kantine/Mensa Wie viel wurden Sie pro
Gerichte bevorzugen, die ganz oder teilweise Mittagessen fur ein
mit Biolebensmitteln hergestellt werden?* Biogericht mehr bezahlen?**

50 Cent i 4

zwischen
0,50 und 1 Euro - 26
Aufgeschlossenheit

gegenuber Bio- zwischen
Gerichten in Kantinen 1und 1,5 Euro - 24

Ja, bewusste
Bevorzugung

Ja, Bevorzugung bei
Gerichten mit
bestimmten
Lebensmitteln

Das kame auf

) zwischen
den Preis an. 15 und 2 Euro - 28

Nein, keine
bewusste Keine Aufgeschlossen- mehr als 2 Euro - 14
Bevorzugung heit gegeniiber Bio-
Nein, grundsétzliche Gerichten in Kantinen : :
° Ablehnung | 6 | gar keinen Aufpreis F 3
weild nicht

Angaben in Prozent; an 100% Fehlende: ,weil3 nicht®
*Befragte, die erwerbstatig sind oder sich in einer Ausbildung befinden; (n=616)
**Befragte, die Biolebensmittel in Kantinen/Mensas bevorzugen oder bevorzugen wiirden; (n=434)

Okobarometer 2017
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Akzeptabler Aufpreis pro Mittagessen fiir ein Biogericht Il: firErghrung. BOLN

. Bunde: mm Okologischer Landbou
und Landwirtschaft und sesers Formen nachbaltiger

Zahlungsbereitschaft bei aktuellen Kantinennutzer/innen geringer = =7

keine
gesamt Kantinennutzer/innen Kantinennutzer/innen
(n=434) (n=105) (n=328) Angaben in Prozent; an 100%
Fehlende:, weild nicht“/
50 cent Ml 4 5 4 .verweigert”

Befragte, die Biolebensmittel in
Kantinen/Mensas bevorzugen

swischen oder bevorzugen wiirden
0,50 und 1 Euro - 26 - 34 - 23
zwischen
1und 15 euro I 2% - -
zwischen
swdzcoo M2 Y -
mehr als 2 Euro . 14 . 15 . 14
Frage:
Wie viel wiirden Sie pro

gar keinen Aufpreis F 3 F 2 F 3 Mittagessen fiir ein Biogericht

mehr bezahlen?

Okobarometer 2017 21
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und Landwirtschaft

Ergebnistelegramm Bio-Essen in Kantinen und Mensas: R | e BOLN _

bisher eher geringes Bio-Angebot — Aufgeschlossenheit ist vorhanden

— Innerhalb der Befragten, die im Berufsleben stehen oder sich im Studium bzw. einer Ausbildung
befinden, essen nur ein Viertel der Personen in Kantinen oder Mensas. Bei knapp 40 Prozent gibt
es diese Moglichkeit gar nicht, wahrend 35 Prozent der Befragten die Moglichkeit aus anderen
Griinden nicht nutzt. Generell sind es etwas mehr Manner, die (regelmaRig) in Kantinen/Mensas
essen.

— Das Angebot an Bio-Gerichten in Kantinen/Mensas ist aktuell nicht sehr grof3. Nur 18 Prozent der
befragten Tischgaste konnen taglich mindestens ein Biogericht aus dem Speisenangebot
auswahlen. 42 Prozent der Kantinennutzer/innen wissen nicht, ob und in welcher Form
Biolebensmittel verwendet werden.

— 31 Prozent der Befragten, die im Berufsleben stehen oder sich im Studium bzw. einer Ausbildung
befinden, wirden in der Kantine/Mensa bewusst Gerichte bevorzugen, die ganz oder teilweise
mit Biolebensmitteln hergestellt werden. Ein Finftel wiirden Bio bei Gerichten mit bestimmten
Lebensmitteln bevorzugen. Die Entscheidung fiir ein Gericht, das ganz oder teilweise mit
Biolebensmitteln hergestellt wurde, wiirden 18 Prozent der Befragten vom Preis abhangig
machen. 30 Prozent geben an, Biogerichte nicht bewusst zu bevorzugen.

— 96 Prozent der Befragten, die gegenuber Biogerichten aufgeschlossen sind, wirden mindestens
50 Cent Aufpreis fur ein Biogericht zahlen. Zwei Drittel der Befragten wirden einen Aufpreis von
mindestens einem Euro akzeptieren. 42 Prozent der Befragten finden einen Mindestaufpreis von
1,50 Euro flr angemessen. 14 Prozent wirden fir ein Biogericht im Vergleich zu einem
konventionellen Gericht sogar mehr als zwei Euro bezahlen.

Okobarometer 2017
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und Landwirtschaft Bundesprogramm Okologischer Landbau

und andere Formen nachhaltiger
Lendwirtscha ft

Konsumententypologie Biolebensmittel ® | firkmanmng. BOLN




Nicht-Konsument/-in:

Konsumententypologie Biolebensmittel:
zwischen vier Nutzertypen unterschieden

uberzeugte/-r
Intensivkonsument/-in:

— haufiger bis ausschlielicher
Konsum

— spezielle Einkaufsstattenpraferenz

— Umwelt- und regionale Aspekte

stehen im Vordergrund

kein oder sehr geringer
Biokonsum

normale oder keine
besonders praferierten
Einkaufsstatten
keine explizite
Motivation fur den

Kauf von Bio- bewusste/-r
produkten Stammkonsument/-in:
— regelmafiger Konsum
— differenzierte
Einkaufsstattenpraferenz
— Fokus vermehrt auf
eigenem Nutzen
Zufillige/-r
Gelegenheitskonsument/-in:
— unregelmaliger, geringer Konsum
— eher normale Einkaufsstattenpraferenz
— keine bestimmten Aspekte beim Kauf
Okobarometer 2017

% Bundesministerium
fiir Erndhrung

und Landwirtschaft

Angaben in Prozent; n=1.004

Bei der Konsumententypologie
wird zwischen vier Nutzertypen
unterschieden. Dabei flieRen die
Variablen ,Haufigkeit des Bio-
lebensmittelkonsums* (Frage 1),
die ,Kaufortpraferenz“ (Frage 4)
und die ,Kaufmotive“ (Frage 5) in
die Segmentierung ein. Die
Bildung der Variable wird auf der
nachsten Seite naher beschrieben.

24
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Bildung der Konsumententypologie:
drei unterschiedliche Dimensionen

Die vier Nutzertypen werden anhand von drei Variablen gebildet:

Bundesministerium
fiir Erndhrung
und Landwirtschaft

’)

1. Biolebensmittelkonsum

2. Kaufortpraiferenz

3. Kaufmotive

Ausschliel3lich
Haufig
Selten

nie

Speziell
(z.B. direkt beim Erzeuger)

Mischform
(zwischen speziell und normal)

Normal
(z.B. Supermarkt)

Keine Praferenz

L, Umweltbewusstsein
~regionales Bewusstsein®
~eigener Nutzen®

(z.B. bessere Qualitat/Geschmack)

,unbestimmte Motivation

Die Konsumententypologie ergibt sich aus der jeweiligen Kombination dieser Aspekte:

. ge Kaufmotive
haufiger
Biolebensmittelkonsum ,Umwelt- ~regionales ~eigener ,unbestimmte
bewusstsein® Bewusstsein“ Nutzen“ Motivation“
: uberzeugte/-r
speziell . .
‘ Intensivkonsument/-in
Kaufortpriferenz > bewusste/-r
normal < .
Stammkonsument/-in
keine «— T
zufallige/-r
Gelegenheits-
konsument/-in
Okobarometer 2017 25
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Konsumententypologie Biolebensmittel I:
Konsum bei Frauen und Besserverdienenden tendenziell hoher

Gesamt

Geschlecht

¥

Okobarometer 2017

% Bundesministerium BOLN
fiir Erndhrung
1 Bu Okol her Landbau
und Landwirtschaft o Ui sl

nnnnnnnnnnnnnn

Haushaltsnettoeinkommen
(in Euro) Angaben in Prozent; n=1.004
bis und
1.000 mehr
bic 2.000 3.999
unter 1.999  Dis
1.000 2.999 g Uberzeugte/-r
6 | m Intensivkonsument/-in

bewusste/-r
Stammkonsument/-in

zufallige/-r
Gelegenheitskonsument/-in

“ H B Nicht-Konsument/-in

infas
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Konsumententypologie Biolebensmittel Il:
mit dem Bildungsniveau steigt auch der Bio-Konsum

Gesamt Stadt-Land-Gliederung Bildungsniveau®

GroR- landliches hoch

stadt stad.tlsches Gebiet mittel
Gebiet 8
niedrig
. B

fiir Erndhrung

i Bunde: Okologischer Landb
und Landwirtschaft B (gl ke
haft

Landwinscl

% | Bundesministerium BOLN

Angaben in Prozent; n=1.004;
*nicht dargestellt: ,noch
Schiler/in in allgemeinbildender
Schule”
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Ergebnistelegramm:
etwa jede(r) Vierte kauft regelmaRig Biolebensmittel

Biolebensmittelerwerb

— Knapp ein Viertel der Bevolkerung kauft regelmaRig Biolebensmittel. Grundsatzlich ist die
Haufigkeit des Biolebensmittelerwerbs damit gleich geblieben - eine geringe Verschiebung
der haufigen Nutzer zu den gelegentlichen Nutzern lasst sich jedoch feststellen.

— Im Bereich der Bioprodukte ist die Nachfrage nach Eiern sowie Obst und Gemiuse grof3,
aber nach StiBwaren und Bio-Babynahrung bzw. Kinderkost sehr gering. Gekauft werden
die Bioprodukte bevorzugt im Supermarkt oder Discounter. Aber auch direkt beim Erzeuger
kauft tiber die Halfte der Bevolkerung Biolebensmittel. Uber eine Abokiste sowie auch das
Internet erfolgt so gut wie kein Bezug von Biolebensmitteln.

— Artgerechte Tierhaltung und weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe sind weiterhin
die wichtigsten Grunde zum Kauf von Biolebensmitteln. Die Beratung durch Fachpersonal
ist beim Bio-Kauf weniger ausschlaggebend. Wichtige Aspekte beim Kauf sind wiederum
die Vermeidung von Pflanzenschutzmittelriickstanden sowie die optimale Frische und
Qualitat der Produkte. Die Warenzeichen von Okoverbanden auf Bioprodukten sind
dagegen nur 15 Prozent der Biolebensmittelkauferinnen und -kdaufern wichtig.

— Insbesondere private Kontakte zu anderen Nutzern von Bioprodukten und eigene Initiative
sind Grunde fur das Interesse an Biolebensmitteln.
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Kontakt

Jana Holscher
Projektleiterin

Tel. 0228/38 22-569
Fax 0228/3100 71
j-hoelscher@infas.de
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