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Gute Griinde fiir Bio
Okobarometer 2010: Verbraucher haben die Vorteileim Blick

Bonn, 9. Dezember 2010. Das Wissen um die Vorteile von Okoprodukten fur den
Tier- und Umweltschutz sowie das eigene Wohlbefinden wird unter deutschen
Biok&ufern immer groRer. Diesist das Kernergebnis des Okobarometers 2010, das das
Marktforschungsinstitut TNS Emnid im Auftrag des Bundesministeriums fir
Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz (BMELV) erstellt hat. Fur die
regelméliige reprasentative Studie wurden Anfang November 2010 rund 1.000
Bundesbiirger ab 14 Jahren zu ihrem Konsumverhalten bei Biolebensmitteln befragt.

Top-Griinde fir den Kauf von Okowaren sind die artgerechte Tierhaltung (90
Prozent), eine maglichst geringe Schadstoffbel astung (89 Prozent) sowie die regionae
Herkunft der Produkte (86 Prozent, Mehrfachnennungen mdglich). ,,Die im Vergleich
zu den Vorgangerbefragungen steigenden Werte legen den Schluss nahe: Fur deutsche
Biokaufer gilt — einmal Bio, immer Bio*, erkl&rt Elmar Seck von der Geschéftsstelle
Bundesprogramm  Okologischer Landbau (BOL) in der Bundesanstalt fiir
Landwirtschaft und Erndhrung (BLE).

Fair geht vor

Auch die Einhatung hoher Soziastandards wird deutschen Biokonsumenten immer
wichtiger. Knapp die Héfte (49 Prozent) aler im Rahmen des Okobarometers
befragten Biokéufer gab an, dass Prinzipien wie die gerechte Entlohnung von
Erzeugern oder faire Arbeitsbedingungen ihre Kaufentscheidung fir Bioprodukte
positiv beeinflussen. Dies entspricht einem Anstieg von 11 Prozent gegeniber der
letzten Okobarometer-Umfrage im Jahr 2008. ,In dieser Steigerung spiegelt sich
offenbar ein gesamtgesellschaftlicher Trend wider. Die Konsumenten scheinen sich
stérker fur die Erzeugungs- und Verarbeitungsgeschichte, die hinter einem Produkt
steckt, zu interessieren. Die Biobranche mit ihren fairen und transparenten Strukturen
kann da nattirlich punkten“, so Elmar Seck.
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Verbraucher vertrauen deutschem Bio-Siegel

Beim Auler-Haus-Verzehr spielen Biolebensmittel in den Augen der Umfrage-
Teillnehmer keine grofe Rolle. Der Uberwiegenden Mehrheit (88 Prozent) ist es
alerdings sehr wichtig oder wichtig, dass in Kindertagesstatten und Kindergérten ein
ausreichendes Angebot an Biokost bereitgestellt wird. Ein weiteres Ergebnis: Das am
1. Juli 2010 eingefiihrte EU-Bio-Logo ist 70 Prozent der deutschen Biok&ufer noch
nicht bekannt. Auch in puncto Vertrauen steht das in allen Landern der Européischen
Union geltende neue Gemeinschaftslogo hinter dem deutschen Bio-Siegel zurtick. 48
Prozent aller Befragten schdtzen den Standard von Produkten mit EU-Bio-Logo in
Bezug auf Anbauweise und Verarbeitung im Vergleich zum deutschen Bio-Siegel as
niedriger ein.

Alle Ergebnisse des aktuellen Okobarometers 2010 sind im Internet unter
www.oekolandbau.de/jour nalisten abrufbar.

Weitere Informationen auch unter:

Pressebiiro Okolandbau

Martin Eckhardt

Kaiserstrafle 33

53113 Bonn

Tel.: 0228 91514-182

Fax: 0228 91514-332

E-Mail: Martin.Eckhardt@ketchumpleon.com, oekolandbau@ketchumpleon.com

Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernahrung
Geschéftsstelle Bundesprogramm Okologischer Landbau
Deichmanns Aue 29

53179 Bonn

Elmar Seck

Tel.: 0228 68 45-29 26
Fax: 0228 68 45-29 07
E-Mail: EImar.Seck@ble.de

Internet: www.oekolandbau.de; www.bundesprogramm.de
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Okobarometer 2010

Repréasentative Bevolkerungsbefragung im Auftrag des
Bundesministeriums fur Erndhrung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz

@ PLEON




Untersuchungsmethode — Datengrundlage

In Zusammenarbeit mit TNS Emnid Bielefeld wurde eine reprasentative,
computergestitzte Telefonbefragung (C.A.T.l.) durchgefthrt.

Grundgesamtheit: deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren
Stichprobe: 487 Manner und 515 Frauen

Es kdnnen soziodemografische Daten wie Alter, Geschlecht, Schulbildung,
Grof3e des Wohnortes, Berufstatigkeit, Einkommen, Haushaltsgrof3e sowie
die Haufigkeit des Biolebensmitteleinkaufs unterschieden werden.

Die Befragung erfolgte vom 08.11. bis 09.11.2010.

2107.12.2010




Haufigkeit des Einkaufs von Biolebensmitteln

Der Biokonsum unter den Deutschen ist im Vergleich zu 2008 leicht
gestiegen: Haben 2008 noch 17 % haufig bzw. ausschlief3lich
Biolebensmittel gekauft, sind dies 2010 21 %.

Knapp ein Drittel aller Befragten (29 %) kauft nie Biolebensmittel ein.
Wie in der letzten Befragungswelle sind dies vor allem jingere
Personen unter 30 Jahren sowie Personen mit einem geringeren
Einkommen. Mit dem zur Verfligung stehenden
Haushaltsnettoeinkommen und dem Bildungsgrad steigt auch die
Anzahl der Biokaufer.

Die Deutschen haben vor, in Zukunft mehr Biolebensmittel zu kaufen:
So glaubt insgesamt nur noch jeder Finfte (20 %), dass er auch
klinftig keine Biolebensmittel kaufen wird.
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Grunde fur den Kauf von Biolebensmitteln

Die wichtigsten Grinde fur den Kauf von Biolebensmitteln sind wie in den
Vorjahren eine artgerechte Tierhaltung, eine geringe Schadstoffbelastung
sowie die regionale Herkunft bzw. die Unterstltzung regionaler Betriebe.

Mehr als 80 % der befragten Biokaufer finden es dartber hinaus wichtig,
dass Biolebensmittel weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe
beinhalten, effektiv zum Umweltschutz beitragen, das personliche
Wohlbefinden starken und den dkologischen Landbau unterstitzen.

Der Grol3teil der abgefragten Grunde hat in 2010 einen leichten Zuwachs zu
verzeichnen: Es gibt also flr die deutschen Biokaufer mehr Griinde als im
Vorjahr, Bioprodukte zu verzehren. Am starksten gestiegen ist die
Zustimmung fir umfassende und tberzeugende Informationen.

Im Vergleich zu den Mannern ist es ftr die weiblichen Biokonsumenten
wichtiger, dass Biolebensmittel gentechnikfrei sind und dass sie gut fir die
Erndhrung von Kindern und Schwangeren sein sollen. Mit zunehmendem
Alter legen die Befragten, unabhangig vom Geschlecht, starkeren Wert auf
umfassende Informationen zu Biolebensmitteln.

Der Geschmack ist fur Verbraucher, die ,ausschlief3lich* Bio kaufen,
Insgesamt weitaus wichtiger als ftr Verbraucher, die ,haufig” Bio kaufen.
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Wichtigste Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln

Wie 2008 sind optimale Frische und Qualitat der Produkte (65 %) sowie die
Vermeidung von Pflanzenschutzmittelrickstanden (64 %) die wichtigsten
Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln. Jeweils zwei Drittel der befragten
Biokonsumenten zahlen dies zu den wichtigsten drei Aspekten beim Kauf
ihrer Okoprodukte.

Die Einhaltung von Sozialstandards hat als ein Aspekt beim Kauf von
Biolebensmitteln an Bedeutung gewonnen und wurde dieses Jahr von fast
50 % als einer der drei wichtigsten Aspekte genannt. Leicht zurtickgegangen
ist der Wert flr den positiven Beitrag zum Klimaschutz.
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Vorwiegend gekaufte Produkte

Auch dieses Jahr sind Eier, Obst und Gemlse, Kartoffeln, Brotwaren und
Milchprodukte die Erzeugnisse, die am haufigsten aus biologischem Anbau
gekauft werden. Dabei ist laut Angabe der befragten Biok&aufer der Kauf von
Bioeiern und Biokartoffeln im Vergleich zu 2008 leicht gestiegen.

Etwa ein Drittel kauft ausschlief3lich oder haufig Fleisch oder Wurstwaren
(35 %), alkoholfreie Getranke (33 %) sowie Trockenwaren (29 %). Im
Vergleich zum Vorjahr ist der Wert von Trockenwaren, wie Nudeln, Mehl
oder Reis, leicht zuriickgegangen.

Jeder flinfte Biokonsument (22 %) erwirbt haufig oder ausschlief3lich Fisch
aus biologischer Aufzucht.

6]07.12.2010




Bevorzugte Einkaufsstatten

Beliebtester Ort fur den Einkauf von Biolebensmitteln ist wie in den Vorjahren
der konventionelle Supermarkt. 81 % der befragten Biokaufer gaben an, hier
iIhre Okoprodukte zu kaufen.

Fast alle Einkaufsstatten haben im Vergleich zum Vorjahr leicht zugelegt, nur
Discounter (60 %) und Metzger (49 %) wurden etwas weniger haufig als
bevorzugter Ort zum Einkauf von Biolebensmitteln genannt.

Biosupermarkte haben einen besonders starken Zuwachs zu verzeichnen.
Dieses Jahr haben 35 % der Biokonsumenten Biosupermarkte als
bevorzugte Einkaufsstatte genannt — im Vergleich zu 19 % im Jahr 2008.
Damit ist der Wert wieder auf dem Niveau von 2007 (34 %).

Eine Abo-Kiste (4 %), das Internet (3 %), Kioske oder Tankstellen (2 %) sind
als Einkaufsmadglichkeit flr Biolebensmittel bei den Befragten weniger
beliebt. Die 40- bis 49-Jahrigen sind die starksten Anhanger der Biokiste.

Im Vergleich zu den westdeutschen Biokonsumenten kaufen Befragte aus
Ostdeutschland eher auf Wochenmarkten und im Discounter ihre

Biolebensmittel.
@PLEON
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Anreiz zum Kauf von Biolebensmitteln

Auch in diesem Jahr gilt: Private Kontakte zu anderen Biokonsumenten
wecken bzw. verstarken am meisten das Interesse flr Bioprodukte (58 %).
Bei ebenfalls mehr als der Hélfte der befragten Biokaufer wurde das
Interesse durch eigene Initiative oder auf arztliche Empfehlung gestarkt

(55 %). In 2008 gaben dies nur 41 % der Befragten an. Von den 51 %
nannten besonders Frauen und Personen, die ausschliel3lich Biolebensmittel
kaufen, diesen Aspekt besonders haufig.

Nahezu alle anderen Punkte — mit Ausnahme von Neugierde bezuglich eines
veranderten Produktsortiments oder neuer Produkte — haben leicht an
Bedeutung verloren. Wie schon in den Vorjahren geben weniger Biokaufer
an, dass ihr Interesse an Biolebensmitteln durch Beitrage in Horfunk und TV
(38 %) oder durch Werbung (28 %) geweckt wurde.
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Vertrauen in die Einhaltung von Okolandbau-Kriterien

Hinsichtlich der Erfullung der Kriterien des 6kologischen Landbaus vertrauen
die Deutschen vor allem dem Erzeuger vor Ort, dem Naturkostfachhandel
sowie Biometzgern.

Im Vergleich zum letzten Okobarometer ist das Vertrauen aller Befragten vor
allem in den Erzeuger vor Ort gestiegen. Aber auch die Biosupermarkte
geniel3en dieses Jahr etwas mehr Vertrauen. Bei den anderen
Einkaufsstatten gaben etwas weniger Befragte an, ihnen bei der Einhaltung
der Okolandbau-Kriterien zu vertrauen.

Auch wenn der konventionelle Supermarkt der bevorzugte Ort flr den
Einkauf von Biolebensmitteln ist — das Vertrauen in die dort gekauften
Biolebensmittel hinsichtlich der Einhaltung der strengen Okolandbau-
Kriterien bleibt ausbaufahig. Nur die Discounter geniel3en auf diesem Feld
bei den Konsumenten weniger Vertrauen.

Befragte, die ausschliel3lich oder haufig Biolebensmittel kaufen, vertrauen
der Einhaltung der Kriterien insgesamt mehr.
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Das EU-Bio-Logo

Nur fast jedem dritten Deutschen (30 %) ist das seit 1. Juli 2010 gultige EU-
Bio-Logo bekannt. Anders sieht es bei den Befragten aus, die haufig und
ausschlief3lich Biolebensmittel kaufen: Von ihnen kennen 48 % das Logo.

Ein grol3er Anteil aller Befragten (48 %) glaubt, dass der Standard des EU-
Logos niedriger sei als beim deutschen Bio-Siegel. Nur ein Zehntel denkt,
der Standard sei hoher.

Die Meinungen zum EU-Bio-Logo gehen auseinander. Dies zeigt die Abfrage
der Zustimmung bzw. Ablehnung zu verschiedenen Aussagen zum Logo
unter denjenigen, die das Logo kennen und Bioprodukte kaufen. 61 % von
iIhnen meinen, das deutsche Bio-Siegel sei ausreichend, wahrend 59 % das
neue EU-Bio-Logo als hilfreich empfinden. Eine deutliche Mehrheit dieser
Gruppe (84 %) begrulit eine einheitliche europaische Kennzeichnung von
Biolebensmitteln. Immerhin fast die Halfte (49 %) meint, es gabe bereits
genugend Bio-Logos, ein weiteres sei nicht hilfreich (Mehrfachnennungen

waren maoglich).
@ PLEON
10| 07.12.2010




Verzehr von Biolebensmitteln aufder Haus

Jeder flinfte Deutsche (22 %) isst oft bzw. gelegentlich Biokost aul3er Haus.
Die Mehrheit (77 %) tut dies selten oder nie.

Befragte, die bereits aul3er Haus Biolebensmittel gegessen haben, taten dies
meist bei Verwandten und Freunden (75 %) oder im Restaurant (62 %). Im
Krankenhaus (17 %) oder in einer Kantine/Mensa (22 %) haben bedeutend
weniger Befragte Biolebensmittel verzehrt.

Dabei finden insgesamt 85 % aller Befragten es sehr wichtig bzw. wichtig,
dass in Krankenhausern und Reha-Einrichtungen Biokost angeboten wird.
Nur flr Kindergarten und Kindertagesstatten liegt der Wert mit 88 % hoher.

83 % halten es fur sehr wichtig bzw. wichtig, dass es in Ganztagsschulen ein
Biokostangebot gibt. Von ihnen finden Frauen das Angebot wichtiger als
Manner oder die jingeren Befragten.

11]07.12.2010



Verzehr von Biolebensmitteln aufder Haus

Ein Angebot von Biokost zu Hause (65 %) und bei Catering-Angeboten

(53 %) halt immer noch die Mehrheit der Deutschen flr sehr wichtig bzw.
wichtig, auch wenn diese die geringste Zustimmung erhalten. Von ihnen
denken insbesondere Frauen, es sei wichtig, zu Hause Biokost anzubieten.

76 % aller Befragten wirden dann mehr Bio aul3er Haus essen, wenn die
Glaubwirdigkeit bzw. Transparenz von Bio héher ware. Ein haufigeres und
vielfaltigeres Angebot sowie ein gunstigerer Preis waren flr zwei Drittel von
ihnen ebenfalls Griinde, Bio aul3er Haus zu essen. Eine bessere
Kommunikation zu dem Thema kdonnte 59 % Uberzeugen.
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Einkauf von Biolebensmitteln
Was schatzen Sie, wie haufig kaufen Sie derzeit Biolebensmittel ein/ werden Sie in Zukunft
Biolebensmittel einkaufen?

L % O derzeit
AusschlielRlich % B in Zukunft
19%
Haufig °
23%
50%
Gel tlich
elegentlic 5504
Nie 29%
20%
Keine Angabe 0%
9 1%
n = 1002
0% 20% 40% 60% 80% 100%

13107.12.2010




Grunde fur den Kauf von Biolebensmitteln

Was sind fur Sie Grunde, die Sie dazu veranlassen, Bioprodukte zu kaufen?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen, Mehrfachnennungen moglich

Artgerechte Tierhaltung

Maoglichst geringe Schadstoffbelastung

Reg. Herkunft/Unterstitzung reg. Betriebe
Weniger Zusatz- und Verarbeitungshilfsstoffe

Beitrag zum effektiven Umweltschutz

Gesunde Erndhrung/Starkung des pers.
Wohlbefindens

Beitrag zur Unterstitzung des 6kolog. Landbaus

Gleichzeitig/oft fair gehandelt

Sicherheit, gentechnikfreie Lebensmittel zu
erhalten

Erreichbarkeit in den gew. Einkaufsstatten

Erndhrung fur Kinder/wéahrend der
Schwangerschaft

Der Geschmack
Lebensmittelskandale

Umfassende/Uberzeugende Informationen

n=710

20%

14107.12.2010
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Wichtige Aspekte beim Kauf von Biolebensmitteln

Welche der folgenden Aspekte sind fir Sie beim Einkauf von Biolebensmitteln am
wichtigsten?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen, Mehrfachnennungen méglich, Auswahl von max.
drei Aspekten

Optimale Frische und Qualitat der
Produkte

Vermeidung von
Pflanzenschutzmittelriickstanden

Einhaltung von Sozialstandards,
faires/verlassliches Einkommen fur
Erzeuger

Personliche Bekanntheit des
Erzeugers

Positiver Beitrag zum Klimaschutz 33%

Ein Warenzeichen der Oko-
Anbauverbande
n=710

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Haufigkeiten des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel
Wie haufig erwerben Sie die folgenden Biolebensmittelprodukte?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

Eier
Obst und Gemiuse

Kartoffeln

Brotwaren

Milchprodukte

Fleisch oder Wurstwaren

alkoholfreie Getranke

Trockenwaren
(Nudeln, Mehl, Reis)

Fisch
Alkoholische Getranke

SuRwaren

Babynahrung/Kinderkost

@ AusschlieRlich

B Kaufe ich generell nicht

o

B Haufig O Gelegentlich B Nie

39% 27%

48% 37%
38% | 10% [88
37% IEVE
T |
[o% B
BTSN
50% | 1% 3

0 18%

46%

38%

% 8%

iE'

46%

o]
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Haufigkeiten des Erwerbs bestimmter Biolebensmittel
Wie haufig erwerben Sie die folgenden Biolebensmittelprodukte?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen

Top Two (Kaufe ich ausschlie3lich, kaufe ich haufig) auf einer Skala von ,Kaufe ich ausschlie3lich, haufig,
gelegentlich, nie* bis ,Kaufe ich generell nicht*

Eier

Obst und Gemise
Kartoffeln

Brotwaren
Milchprodukte

Fleisch oder Wurstwaren

Alkoholfreie Getranke

Trockenwaren
(Nudeln, Mehl, Reis)

Fisch
Alkoholische Getranke
SulRwaren

Babynahrung/Kinderkost =710

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ PLEON |
o 1707.12.2010



Bevorzugter Ort zum Einkauf von Biolebensmitteln
Wo kaufen Sie Bioprodukte?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen, Mehrfachnennungen méglich

Im Supermarkt

Auf dem Wochenmarkt
Im Discounter

Beim Backer

Direkt beim Erzeuger

Beim Metzger
Im Bioladen bzw. Naturkostladen

Im Biosupermarkt
Im Drogeriemarkt
Im Reformhaus
Abokiste

Uber das Internet

Kiosk und Tankstellen

o
B Vercenang

n=710

0% 20% 40% 60% 80%
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Bezug von Informationen tber Biolebensmittelprodukte
Was hat bislang Ihr Interesse an Bioprodukten geweckt bzw. bestarkt?

Selektion: Befragte, die derzeit Biolebensmittel kaufen, Mehrfachnennungen méglich

Private Kontakte zu anderen
Nutzern von Bioprodukten

Eigene Initiative oder
arztliche Empfehlung

Neugier bezlgl. eines veranderten Sortiments
und neuer Produkte im Supermarkt

Beratung und Werbung in speziellen Bioladen
oder direkt vom Erzeuger

Beitrage in H6rfunk und TV

Artikel in Fachzeitschriften

Artikel in Tageszeitungen und in der
Publikumspresse

Beratung und Werbung in allgemeinen
Supermarkten, Discountern oder Drogerien

Werbung (TV, Radio, Print, Internet)

Informationen im Internet

o
B Vercenang

n=710

20% 40%

19]07.12.2010

60%

80%

100%

@ PLEON |



Vertrauen in die Erflllung der Kriterien des okologischen Landbaus

Bitte geben Sie flur jede der folgenden Einkaufsstatten lhre personliche Einschatzung ab, wie sehr
die dort verkauften Biolebensmittel die strengen Kriterien des 6kologischen Landbaus erflllen

oder nicht.

Top Three (8-10) auf einer Skala von 10: Erfullt die strengen Kriterien des 0kologischen Landbaus vollig
bis 1: Erfullt die strengen Kriterien des 6kologischen Landbaus tiberhaupt nicht

Mittelwert
(1-10):
Erzeuger 7,6
Bioladen bzw. Naturkostladen 7,1
Biometzger 6,8
Biobéacker 6,7
Reformhaus 6,5
Biosupermarkt 6,3
Drogeriemarkt 5,3
Konventionelle Supermarkte 5,0
Discounter 4,6
n =1002
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Fragen zum EU-Bio-Logo

Ist Ihnen das neue EU-Bio-Logo bekannt, Wie schétzen Sie den Standard von
das dieses Jahr von der EU eingefuhrt Produkten mit EU-Bio-Logo in Bezug auf
wurde? Anbauweise und Verarbeitung der

Lebensmittel ein?

@ Ja, bekannt W Nein, nicht bekannt @ Der Standard ist niedriger als beim deutschen Bio-Siegel
B Der Standard entspricht dem deutschen Bio-Siegel
O Der Standard ist hoher als beim deutschen Bio-Siegel
B Weil3 nicht

n = 1002
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Meinungen zum EU-Bio-Logo

Selektion: Befragte, die das EU-Bio-Logo kennen und Biolebensmittel kaufen,

Mehrfachnennungen moglich

Ich begrife eine einheitliche
europaische Kennzeichnung
von Biolebensmitteln

Das sechseckige, deutsche
Bio-Siegel ist ausreichend

Das neue EU-Bio-Logo hilft
mir beim Einkauf von
Biolebensmitteln

Es gibt bereits genug Bio-
Logos — ein weiteres Logo ist
nicht hilfreich

Treffen die folgenden Aussagen zum neuen EU-Bio-Logo lhrer Meinung nach zu?
84%
@ Trifft zu
n =236
0% 20% 40% 60% 80% 100%

o
B Vercenang
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Verzehr von Biolebensmitteln auf3er Haus

Wie haufig essen Sie aul3er Haus — also Wo haben Sie bereits aul3er Haus Bio
nicht zu Hause — Bio? gegessen?

Selektion: Befragte, die Biolebensmittel auch aul3er
Haus essen, Mehrfachnennungen mdoglich

Bei Verwandten/
Freunden

Im Restaurant

In der Kantine/
Mensa

Im Krankenhaus
@ Oft M Gelegentlich O Selten B Nie In der Imbissbude/
,,Bl0 to go*

In der Bahn/
im Flugzeug

n = 1002

Keine Angabe
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Wichtigkeit des Angebots von Biokost

Fur wie wichtig halten Sie es, dass in den folgenden Einrichtungen Biokost angeboten wird?

Kindertagesstatten/
Kindergarten

Krankenhauser/
Reha-Einrichtungen

Ganztagsschulen

Altenheime

Restaurants mit
gehobener Kiuche

Kantine/Mensa

Zu Hause

Catering-Services

@ Sehr wichtig B Wichtig

53%

46%

O Eher unwichtig

51%

44%

51%

52%

B Vollig unwichtig

8%

10% 4

25%

23%

46%

34%

24| 07.12.2010
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Voraussetzungen fir mehr Aul3er-Haus-Verzehr von Biokost

Unter welchen Voraussetzungen wiurden Sie auf3er Haus mehr Bio essen?

Mehrfachnennungen maglich

Wenn die Glaubwurdigkeit bzw.
Transparenz von Bio hoher wére

Wenn es haufiger angeboten wirde 66%

Wenn es weniger kosten wirde 65%

Wenn das Angebot vielféaltiger ware 61%

Wenn die Informationen und Kom-—
munikation zum Thema besser 59%
waren

i

Keine Angabe

:

n = 1002

0% 20% 40% 60%
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