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Untersuchungsmethode - Datengrundlage

Es wurde in Zusammenarbeit mit TNS EMNID, Bielefeld eine reprasentative
computergestutzte telefonische Befragung (C.A.T.l.) durchgefuhrt.

Befragt wurde die deutsche Bevolkerung ab 14 Jahren (521 Frauen und
480 Manner). Dabei konnen soziodemographische Daten wie Alter,
Geschlecht, Schulbildung, Grofke des Wohnortes, Berufstatigkeit,
Einkommen und Haushaltszusammensetzung unterschieden werden.

Die Befragung wurde am 3. Juni und 4. Juni 2005 durchgefuhrt.
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Botschaften

Drei Viertel der Bundesburger isst Bio.

84% der deutschen Bevolkerung wollen in Zukunft Bio kaufen.

Zwei Drittel der Bevolkerung, die Bio kauft, tut es zum Schutz
der Tiere, aber auch wegen des guten unverfalschten
Geschmack der Bio-Kuche.

Bio — Nur das Beste fur mein Kind. 79% sehen lIhre Motivation
fur Bio in der gesunden Ernahrung furs Kind.

Jeder zweite Bundesburger fordert: Bio in Kindergarten und
Schulen.

Gewusst wie: 74% der Bundesburger sind offen fur mehr
Informationen zur Bio-Kuche.

Bio-Kunden lieben Hof-Atmosphare.
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Kernergebnisse

Einkauf von Bio-Lebensmitteln

15% der Befragten geben an, haufig Bio-Lebensmittel zu kaufen. Die deutliche
Mehrheit der Befragten (569%) kauft gelegentlich Bio-Lebensmittel ein. Zukunftig
erwarten die Befragten fur sich eine Zunahme der Kategorie ,haufig’ von 15% auf
19%. Dann waren es nur noch 16% der Bevolkerung (derzeit 24%), die davon
ausgehen ,nie‘ Bio zu kaufen.

Vgl. zu 2004: Der Anteil von 60%, die gelegentlich/manchmal Bio-Lebensmittel
kaufen ist gleich geblieben. Hinzu kommen nun 15% Bio-Kaufer, die angeben ,haufig’
Bio-Lebensmittel einzukaufen.

Zu den Personen, die haufig Bio-Lebensmittel einkaufen, zahlen tberwiegend Frauen
und uber 60jahrige, Personen mit Abitur bzw. Hochschulabschluss und vielfach mit
einem Haushaltsnettoeinkommen von mehr als 2500 Euro monatlich.

Ranking von Bio-Lebensmitteln, die eingekauft werden

In erster Linie werden Obst und Gemuse in Bio-Qualitat erworben. 57% der
Bevolkerung geben an, ausschlieldlich bzw. haufig Bio-Obst und Bio-Gemuse zu
kaufen. Darauf folgen die Milchprodukte und Brotwaren (jeweils 41% - Top Two:
ausschlief3lich und haufig ) sowie Fleisch und Fisch (39%).
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Kernergebnisse

Merkmale fur Bio-Lebensmittel

Bei den entscheidenden Merkmalen fur Bio-Lebensmittel belegt in der Bevolkerung
die artgerechte Tierhaltung den ersten Platz (88%), wie auch im vergangenen Jahr
(bei ahnlicher Fragestellung 84%).

Es folgen 79%, fur die eine gentechnikfreie Herstellung im Vordergrund steht (2004
67% bei ahnlicher Fragestellung) sowie der gute, naturliche und unverfalschte
Geschmack.

Ort des Einkaufs von Bio-Lebensmitteln

Am liebsten kaufen die Befragten Bio-Lebensmittel wie Obst und Gemuse direkt vom
Hof bzw. beim Erzeuger ein (37%). Auf Platz zwei der Beliebtheit steht der
Wochenmarkt (24%) vor dem Supermarkt (16%). In speziellen Laden wie z.B. im
Reformhaus oder im Bio-Supermarkt kaufen lediglich 4% der Befragten Bio-
Lebensmittel am liebsten ein.
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Kernergebnisse

Motivationsgrunde fur die Verwendung von Bio-Lebensmitteln

Grunde, sich vermehrt fur Bio-Lebensmittel zu entscheiden sind fur die Befragten in
erster Linie die artgerechte Tierhaltung (88%), eine madglichst geringe
Schadstoffbelastung (82%) und eine gesunde Ernahrung fur Kinder und wahrend der
Schwangerschaft (79%), eine gesunde Ernahrung zur Starkung des personlichen
Wohlbefindens etc. (78%).

Eine gesunde Bio-Ernahrung fur Kinder halten insbesondere Personen, die mit
Kindern unter 14 Jahren in einem Haushalt leben, fur maflgeblich (88%).

64% wurden sich bei einer besseren Verfugbarkeit vermehrt fur Bio-Lebensmittel
entscheiden. Dieser Aspekt steht als Motivation fur einen verstarkten Einkauf von
Bio-Lebensmitteln noch vor der Gefahr durch Lebensmittelskandale (62%).
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Kernergebnisse

Angebot von Bio-Lebensmitteln

Fur ,sehr wichtig’ halten 59% der deutschen Bevolkerung, dass in Kindergarten und
Kindertagesstatten Bio-Lebensmittel angeboten werden. Die Halfte der Befragten halt
dies auch in Ganztagsschulen fur notwendig (mit Kindern unter 14 Jahren im
Haushalt sind es 53%). 52% sprechen sich fur Bio-Ernahrung in Krankenhausern und
Reha-Einrichtungen aus.

Zu Hause spielen Bio-Lebensmittel laut Befragung dagegen eine geringere Rolle: Nur
30% halten hier das Angebot von Bio-Lebensmitteln fur ,sehr wichtig’.
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Kernergebnisse

Kenntnisstand zum Thema Bio-Lebensmittel

Es sind 64% der Bevolkerung, die beim Kauf von Bio-Lebensmitteln auf Bio-Siegel
oder Warenzeichen der Oko-Anbauverbande achten (Top Two auf einer 4-er Skala
von stimme sehr zu bis stimme Uberhaupt nicht zu). Von den Befragten, die Bio-
Lebensmittel kaufen, sind es sogar 75%.

63% aller Befragten fluhlen sich in puncto Bio-Lebensmittel gut informiert, 74%
wunschen sich dartuber hinaus weitergehende Informationen zum Thema Bio.

Obwohl sich 69% der Bio-Lebensmittel-Kaufer Uber Bio-Lebensmittel gut informiert
fuhlen, winschen sich 81% von ihnen daruber hinaus weitergehende Informationen
zum Thema Bio-Ernahrung. Bei denjenigen, die keine Bio-Lebensmittel kaufen, ist
das Informationsinteresse erheblich geringer.
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Einkauf von Bio-Lebensmitteln

Wie haufig kaufen Sie derzeit Bio-Lebensmittel ein/werden Sie in Zukunft Bio-
Lebensmittel einkaufen?

ausschlie3lich

haufig

59%
65%
63%

gelegentlich

24% :
M derzeit (alle Befragten)
nie 22% . L
derzeit (Haushalte mit Kindern unter 14 Jahren)
16% B in Zukunft (alle Befragten)

n=1001/190
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Ranking von Bio-Lebensmitteln

Wie haufig erwerben Sie die folgenden Bio-Lebensmittelprodukte?*

, 45%
Obst und Gemuse 33%

. 31%
Milchprodukte 40%

Fleisch oder 31%

Fisch 42%
Brotwaren 31% 38% W ausschlieBlich
21% haufig

Trockenwaren 55 gelegentlich
(Nudeln, Mehl, . 43% W nie

Reis etc.) 249,

*Befragte, die dieses Produkt generell kaufen
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Ranking von Bio-Lebensmitteln

Wie haufig erwerben Sie die folgenden Bio-Lebensmittelprodukte?*

antialkoholische
Getranke

SiuRwaren

alkoholische
Getranke

Babynahrung und
Kinderkost
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H ausschlielYlich
haufig

gelegentlich

73% H nie

*Befragte, die dieses Produkt generell kaufen
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Merkmale fur Bio-Lebensmittel

Welche der folgenden Merkmale sind fur Sie von besonderer Bedeutung fur
Bio-Lebensmittel bzw. verbinden Sie mit Bio-Lebensmitteln?

artgerechte Tierhaltung 88%

gentechnikfreie Herstellung 79%

guter, naturlicher, unverfalschter Geschmack 79%
Herstellung ohne sonstige Zusatzstoffe* 78%
geringere Schadstoffbelastung** 77%

die regionale Herkunft 67%
hoherer Nahrstoffgehalt**
Sonstiges 12%
*wie Konservierungsmittel, kiinstliche Aromen/ Farbstoffe
**als bei konventionellen Lebensmitteln N = 1001
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Ort des Einkaufs von Bio-Lebensmitteln

Wo kaufen Sie Bio-Lebensmittel am Liebsten?

direkt beim Erzeuger 39%
I 2%
auf dem Wochenmarkt 19%
. I 16%
im Supermarkt 15%
im Bio-Laden/ [ 8%
Naturkostladen 10%
0,
im Discounter - Bl
7%
40
im Reformhaus - 0 %
3%
4%
im Bio-Supermarkt -3(y ° M alle Befragten
(o]
_I 1% Haushalte mit Kindern
im Drogeriemarkt 2‘; y unter 14 Jahren
(o]
) Befragte, die Bio-Lebensmittel einkaufen
n = 755/148
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Motivationsgrunde fur die Verwendung

Welcher der folgenden Grunde ware fur Sie entscheidend, sich vermehrt fur

Bio-Lebensmittel zu entscheiden?

artgerechte Tierhaltung

maoglichst geringe Schadstoffbelastung

gesunde Ernahrung - fir Kinder/ - wahrend der
Schwangerschaft

Starkung des personlichen Wohlbefindens/
Vorbeugung vor -/ Reaktion auf Krankheiten

regionale Herkunft/ Unterstitzung regionaler
Betriebe

Beitrag zur Unterstiitzung des 6kologischen
Landbaus

bessere Verfugbarkeit von BIO-Lebensmitteln
Lebensmittelskandale

umfassende bzw. liberzeugende Informationen

sonstiges
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88%

64 %

62%

60%

88%

79%

| alle Befragten

Haushalte mit Kindern
unter 14 Jahren

n=1001/190
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Angebot von Bio-Lebensmitteln

FUr wie wichtig halten Sie es, dass in folgenden Einrichtungen Bio-Kost
angeboten wird? (‘sehr wichtig’ auf einer 4er Skala von ‘sehr wichtig’ bis ‘véllig unwichtig')

i Kindoragosstaton o=v. | 5o

Kindergarten

in Krankenhéusern/ Reha- [ 5

Einrichtungen 51%

in Ganztagsschuien’ im | 50%

Kinderhort

o,
pewe—  Ed
in Restaurants mit gefobencr | 37 %

Kiiche 33%

309
e Zurause Kocror, T 307
ot I >

in Kantinen/ Mensen

_ M alle Befragten

bei Essenbringdiensten/ _ 22% Haushalte mit Kindern unter 14 Jahren

Catering-Senvices 17%

n=1001/190
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Angebot von Bio-Lebensmitteln

FUr wie wichtig halten Sie es, dass in folgenden Einrichtungen Bio-Kost
angeboten wird? —Top Two (sehr wichtig und eher wichtig)

in Kindertagesstatten bzw.

o,
Kindergarten 33%
in Ganztagsschulen/ im o
Kinderhort 38%
in Krankenhausern/ Reha- o
Einrichtungen 35%

in Altenheimen

in Restaurants mit
gehobener Kiche

beim Zuhause Kochen

in Kantinen/ Mensen W sehr wichtig
bei Essenbringdiensten/ eher wichtig
Catering-Senivices
n = 1001
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Kenntnisstand zum Thema Bio-Lebensmittel

aller Befragten

36%
Ich winsche mir
weitergehende 38%
Informationen zum
Thema Bio-Ernahrung
Ich achte beim Kauf i
von Bio-Lebensmittel ST Sl 2L
38%

bewusst auf das Bio-
Siegel/ Warenzeichen
der Oko-
Anbauverbande

stimme eher zu

stimme eher nicht zu

B stimme Uberhaupt nicht zu

Ich fihle mich in
punkto Bio-
Lebensmittel
umfassend informiert

49%

n = 1001
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Kenntnisstand zum Thema Bio-Lebensmittel

der Befragten, die Bio-Lebensmittel einkaufen

41%
Ich wiinsche mir
weitergehende

Informationen zum

Thema Bio-Ernahrung

40%

Ich achte beim Kauf

von Bio-Lebensmittel M stimme sehr zu

bewusst auf das Bio- 43% e
Siegel/ Warenzeichen
der Oko- stimme eher nicht zu
Anbauverbande

B stimme Uberhaupt nicht zu

Ich fihle mich in
punkto Bio-
Lebensmittel
umfassend informiert

53%

Befragte, die Bio-Lebensmittel einkaufen
n =755
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